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комплекс представлений, 
сформированный в голове 
родителей, учеников, сотрудников 





определение 
целевой аудитории

выявление их потребностей 
и приоритетов

настоящая
ситуация

выявление имеющихся 
элементов бренда

определение 
конкурентов

выявление конкурентных 
преимуществ объединения



ПЛАТФОРМ
А

БРЕНДА

ОБЩЕНИЕ ИМИДЖЕВЫЕ
МЕРОПРИЯТИ

Я

ценности

миссия

видение

принципы

ВИЗУАЛЬНЫЙ
ОБРАЗ

логотип

цвета

шрифт

графические 
макеты

брендированная
продукция

СТРАТЕГИЯ
РАЗВИТИЯ
цели развития 
объединения

в соответствии
с актуальными 
нормативными 

документами 

соответствует 
стратегии развития 

учреждения и 
территории

сайт

социальные сети

мессенджеры

личные встречи

конкурсы

значимые 
мероприятия

открытые 
занятия

социальные 
акции
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